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INTRODUKTION

Kapitlet om Radio og podcast er struktureret pd felgende made:

e Hovedresultater og konklusion
Preesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.

e Radiolytning i Danmark
Danskernes radiovaner og udviklingen heri fra 2008 til 2020 med nedbrydninger pa forskellige
befolkningsgrupper.

e De mest lyttede kanaler
De ti mest lyttede radiokanaler i Danmark samt hvor stor en del af radiolytningen kanalerne
udger i forskellige befolkningsgrupper.

e  Public service-radio og kommerciel radio i Danmark
Udviklingen fra 2008-2020 i lytningen til public service og landsdeekkende kommerciel radio
med nedbrydninger pa forskellige malgrupper.

e Podcast i Danmark
Udviklingen inden for podcastmediet med nedbrydninger p8 forskellige m&lgrupper.

o Metode
Hvordan indsamles data, hvad herer til i de forskellige grupper af radiokanaler m.v.

e Brug af data og resultater
Hvad m8 du som bruger gere med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse. Vigtigt at
leese, hvis du vil benytte data.

Afsnittet om radio er baseret p8 Kantar Gallups Radio-Meter, som er den officielle brancheaner-
kendte maling. Radio-Meter mé&ler p8 radiolytningen pa b&de FM, DAB, internet og kabel. Dog regi-
streres tidsforskudt lytning ikke i Radio-Meter-ma&lingen.

Afsnittet om podcast er som udgangspunkt baseret p& Kantar Gallup Lokalradio Index, som blandt
andet méler brugen af podcast i den danske befolkning i alderen 12 8r og derover. Hvor det er rele-
vant suppleres med data fra Kantar Gallups Digital Life-undersegelse, som dog kun maler brugen af
podcasts blandt danskere i alderen 15-75 ar, som benytter internettet. Brugen af de forskellige kil-
der medferer, at populationen i tabeller, figurer og analyser skifter i lobet af kapitlet.

Kilde og population fremgar af figurerne.

Yderligere information om metode m.v. kan findes i metodeafsnittet.
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ORDFORKLARING

Lyttetid
Lyttetid omfatter den gennemsnitlige daglige tid i minutter brugt pa radio i m8lgruppen.

Dakning (reach)

Deekning er et akkumuleret tal for, hvor mange lyttere den eller de givne kanaler har veeret i kon-
takt med i mindst fem sammenhangende minutter i den givne periode. Deekning angiver med
andre ord det totale antal personer, derilebet af den definerede periode har lyttet til programmet
eller radiokanalen.

Daekning kan opgoeres akkumuleret i alt eller som et dagligt, ugentligt eller ma&nedligt gennem-
snit. Daekning kan desuden angives enten i absolutte tal, dvs. antal personer i tusinde, eller i
procent af lytteruniverset.

Lytterandel (share)

Lytterandel er et udtryk for hvor stor en andel i procent af alle de personer, der lytter til radio i et
givent tidsrum, der lytter til radio pa den eller de kanaler, man underseger. Lytterandelen angiver
dermed, hvor stor en andel af den samlede lyttetid p8 radio, en kanal stér for. Tallet afhaenger
sdledes ikke kun af antallet af lyttere til den enkelte kanal eller tidsudsnit, men ogsa af, hvor
mange der overhovedet lytter til radio pa det tidspunkt, man maler pa. Lytterandelen bliver derfor
ofte brugt som indikator for styrkeforholdet mellem forskellige kanaler inden for den undersegte
tidsperiode.

Podcast

En podcast er et lydprogram, som kan heres pad smartphones, tablets, computere eller andre elek-
troniske enheder, nér det passer brugeren (on demand). En podcast er ikke knyttet til et bestemt
tidspunkt i en sendeplan, men kan heres, ndr man har tid. Podcasts kan bade vaere radioprogram-
mer, som bliver gjort tilgeengelige online som podcasts, efter at have veeret sendt Tive i radioen,
eller det kan veere programmer, der alene produceres som podcast og ikke bliver sendt i radioen.
Podcasts produceres bade af radiostationer, andre medievirksomheder, enkeltpersoner, ikke-me-
dievirksomheder mv.
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Den daglige lyttetid er fortsat let faldende

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter. 2008-2020

e Fra 2019 ti1 2020 er den daglige

131
116
— 107 100 . lyttetid faldet med 2 minutter
fra 104 minutter til 102 minut-
ter.
Fra 2016 ti1 2020 faldt den dag-
lige lyttetid samlet set med 14
minutter, mens lyttetiden pé
den lange bane fra 2008 til 2020
er faldet med 29 minutter.

2008 2016 2017 2018 2019 2020

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Radiolytningen fortsaetter sin nedadgdende udvikling og eri 2020 pa det laveste niveau, der er malt.
Det ser imidlertid ikke ud til, at COVID-19-pandemien og eget hjemmearbejde har forsteerket udvik-
lingen. Siden 2008 er den daglige lyttetid sdledes i gennemsnit faldet med 2,4 minutter om aret,
ligesom faldet fra 2018 ti1 2019 pa 3 minutter var en anelse storre end faldet fra 2019 til 2020.

En Tidt sterre del af radiolytningen foregar hjemme

Andel af radiolytningen i %, der foregdr hjemme. 2019-
2020
m2019 =2020
80 81
e 53 % af radiolytningen foregéar i
56 56 . s
51 53 2020 i hjemmet.
42 42 - o ;
36 38 e | 2019 foregik 51 % af radiolyt-
I 30 I ningen hjemme.
26
Alle 12-18 &r 19-34 &r 3554 ar 55-70 &r 71+ ar
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Selvom COVID-19-pandemien ikke umiddelbart har haft indflydelse pa den daglige lyttetid, tyder det
pa, at nedlukningen af landet har medfert en mindre forskydning i radiolytningens placering. Det er
primeert blandt de 19-34-8rige og de 35-54-8rige, at en stoerre del af radiolytningen foregér hjemme
12020 end 12019, mens fordelingen blandt de evrige aldersgrupper er mere eller mindre uandret.
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Folkeskoleuddannede og personer med en videregdende
uddannelse eager radiolytningen

S roates Dasetyapgrinutter fordelt B8 s1dst |, 2015 112020 har personer
—Ale — Erhvervsuddannelse Gymnasi idereg med folkeskole som sidst af-
151 sluttet uddannelse eget deres
152 141 daglige lyttetid med 4 minutter,
127 133 mens personer med en viderega-
B
95 ~ 102 )
100
2w 82 e | modsatning hertil har perso-
“ 73 w0 ner med en gymnasial uddan-
nelse som sidst afsluttet redu-
ceret den daglige lyttetid med 3
minutter, mens de erhvervsud-
dannede har reduceret med 8
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 minUtter'
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Fra 2019 ti1 2020 oplever ba8de de folkeskoleuddannede og personer med en videregdende uddan-
nelse en stigning i den daglige lyttetid. For de folkeskoleuddannede star denne stigning i kontrast
til den udvikling, uddannelsesgruppen har oplevet mere eller mindre siden 2009, mens det for per-
soner med en videregdende uddannelse er en fortseettelse af udviklingen fra 2018 til 2019, hvor
gruppen egede den daglige lyttetid med 5 minutter.

De to uddannelsesgrupper stdr dermed i modsaetning til de gymnasieuddannede og de erhvervsud-
dannede, der begge har reduceret den daglige lyttetid fra 2019 til 2020. Specielt for de erhvervsud-
dannede er det en fortsaettelse af udviklingen fra 2018 ti1 2019, hvor gruppen reducerede Tyttetiden
med 10 minutter.

Public service vinder fortsat terraen

Andel af radiolytningen i %. 2008-2020

—Public service-radio Kommerciel radio
80 79
5 16 7T 5 T 15 5 61T 78
e Public service-radio star i 2020
for 78 % af radiolytningen.
e Kommerciel radio stér i 2020 for
2 s 25 22 % af radiolytningen.
24 2 2 23 22 25 24 24 23 22

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Public service-radio eger endnu engang deres andel af radiolytningen. Fra 2019 til 2020 har public
service-kanalerne saledes oget deres andel fra 77 % til 78 %, mens de kommercielle kanaler tilsva-
rende har reduceret deres andel af radiolytningen fra 23 % til 22 %. Public service-radio fortsaetter
s8ledes den fremgang, der har veeret siden 2017.
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En sterre del af befolkningen lytter til podcast ugentligt

Andel danskere, der lytter til podcast, efter frekvens, i %.
2017-2020
m Dagligt = Ugentligt
e | 2020 er der 27 % af den danske
befolkning, der lytter til podcast
mindst én gang om ugen.
27 . .
. 24 e | 2019 drejede det sig om 24 %.
15 12 =
11
== = B B
2017 2018 2019 2020
Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, data fra 2. halvér, 12 &r og derover. Data bearbejdet af
Kulturministeriet

Podcast bliver stille og roligt en sterre del af danskernes hverdag, og i 2020 er der 27 % af befolk-
ningen, der lytter til podcast mindst ugentligt. Det er en stigning pd 3 procentpointiforhold ti1 2019,
hvor 24 % lyttede mindst en gang om ugen, og 12 procentpoint mere end i 2017.

Ser man i stedet alene pa daglig basis, er andelen af podcastlyttere fordoblet siden 2017.12020 er
der sdledes 14 % af befolkningen, der dagligt lytter til podcast, mens andelen i 2017 var p& 7 %.

Storstedelen af de unge lytter til podcast

”"Hvorn8r har du sidst lyttet til podcast?”, andel af befolk-
ningen efter frekvens og alder, i %. 2020
mDagligt = Ugentligt ~ Méanedligt = Sjeeldnere ® Ved ikke
77 79
——
18 6 e | 2020 lytter 77 % af de 12-18-
s8 28 £ arige 0og 79 % af de 19-34-8rige
* 15 23 til podcast.
& 43
16 e . . .
" i 14 o5 e Til sammenligning er det 58 %
af den samlede befolkning, der
13 18 14 10 2 har lyttet til podcast i 2020.
B ENEE -
14 14
‘ ‘ ‘ KA e
lalt 12-18 &r 19-34 ar 3554 ar 55-70 ar 71ar+
Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, data fra 2. halvar 2020. Data bearbejdet af Kulturmi-
nisteriet

Det erihejgrad den yngre del af befolkningen, der baerer podcastmediet frem. Der er s8ledes naesten
fire femtedele af de yngre aldersgrupper, der lytter til podcast, mens det drejer sig om cirka en fem-
tedel af de aeldste p& 71 &r og derover.

Samtidig er isaer de 19-34-8rige forholdsvis hejfrekvente podcastlyttere sammenlignet med de ov-
rige aldersgrupper. 28 % af de 19-34-arlige lytter sdledes til podcast dagligt, mens 19 % gor det
ugentligt.
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