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RADIO OG PODCAST 2019

Introduktion
Kapitlet om radio er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater og konklusion
Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.

e Radiolytning i Danmark
Danskernes radiovaner og udviklingen heri fra 2008 til 2018 med nedbrydninger pa forskel-
lige malgrupper.

e Public service-radio og landsdaekkende kommerciel radio i Danmark
Udviklingen fra 2008-2018 i lytningen til public service og kommerciel radio med nedbryd-
ninger pa forskellige malgrupper.

e Podcast
Udviklingen inden for podcastmediet med nedbrydninger pa forskellige malgrupper.

e Metode
Hvordan indsamles data, hvad hgrer til i de forskellige grupper af radiokanaler m.v.

e Brug af data og resultater
Hvad ma du som bruger ggére med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse. Vigtigt at
lzese, hvis du vil benytte data.

Afsnittet om radio er fortrinsvist baseret pa Kantar Gallup Radio-Meter. Tidsforskudt lytning (on
demand-lytning og podcast) registreres ikke i Kantar Gallup Radio-Meter-malingerne. Afsnittet
om podcast er i stedet baseret pa Kantar Gallup Lokalradio Index. Yderligere information om

metode m.v. kan findes i metodeafsnittet.
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver danskernes lytning til radio. Dels indeholder kapitlet laengere tidsserier, hvor
radiolytningen analyseres med udgangspunkt i den historiske udvikling, dels beskrives det sene-

ste ars konkrete udvikling fra 2017 til 2018. Kapitlet om radio vil blandt andet belyse:

e Lyttetid: Kapitlet beskriver, hvor lang tid forskellige befolkningsgrupper bruger pa at lytte til
radio, hvornar pa dggnet de ggr det, og ikke mindst hvilke kanaler de hver isar hgrer mest.

e Public service-kanalerne over for de kommercielle kanaler: En beskrivelse af, hvordan den
samlede lytning fordeler sig mellem lytning til public service-kanaler og kommercielle kana-
ler. Herunder hvilke befolkningsgrupper der foretraekker hvad, og hvorledes udviklingen har
veeret over tid.

e Nyere lydformater: Dels branchens tiltag til nyere lytteroplevelser, dels hvor store dele af

befolkningen, der benytter sig af dem.

| det felgende gennemgas kapitlets vaesentligste konklusioner.

Radiolytningen falder endnu engang

Gennemsnitlig daglig lyttetid (i minutter) _ )
e Fra 2017 til 2018 faldt radiolyt-

ningen med 4 minutters daglig

131
121
116 116 m o Iytning.
e Fra 2008 til 2014 faldt lytteti-
den gennemsnitligt med 2,5
minutter om aret.
e Fra 2015 til 2018 faldt lytnin-

2008 2014 2015 2016 2017 2018 gen med gennemsnitligt 4,7

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover minutter om aret.

| 2018 falder lytningen til radio endnu engang — denne gang med 4 minutter. Det betyder, at
radiolytningen er godt og grundigt tilbage i sin nedadgaende udvikling efter et 2015, hvor den
daglige lyttetid steg og dermed brgd med det kontinuerlige fald. Samtidig er det gennemsnitlige
arlige fald pa 4,7 minutter siden 2015 naesten dobbelt sa stort som i perioden fra 2008 til 2014,

hvor det kun var pa 2,5 minutter.

Faldet i 2018 er et resultat af, at radiolytningen reduceres pa tveaers af langt de fleste forskellige
befolkningsgrupper og pa tvaers af de fleste radiokanaler. Det fatal af grupper og kanaler, som

oplever en stigning i lyttetiden, er dermed ikke nok til at kompensere for det generelle fald.
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P4 overhaler P3 hos de unge

Andel af radiolytningen (i %)
mp4 = P3
e P3erfaldet fra en andel pa
28 % af de unges radiolyt-
ning til en andel pd 25 % i
2018.
28 27 25

22
-_ e P4 ersteget fra en andel pa

22 % af de unges radiolyt-

2017 2018

ning til en andel pa 27 % i
2018.

12-29 ar

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 ér og derover

P3 har traditionelt set staet for den stgrste andel af de unges radiolytning. | 2018 bliver P3 dog
overhalet af P4, som med en andel pa 27 % af de unges radiolytning overstiger P3 med 2 pro-

centpoint.

P3 og P4’s andele af de unges radiolytning fglger dermed den generelle udvikling for de to ka-
naler. P4 er sdledes gaet frem i lytterandele hos bade maend, kvinder og den samlede befolkning,
mens P3 tilsvarende har mistet lytterandele hos samtlige grupper.
Digital radio gar igen frem
Andel af radiolytningen (i %)

EDAB © NET = Kabel

ukknbbE

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

e Andelen af radiolytningen,
der foregar pa digital radio,
stiger fra29 % i 2017 til32 % i
2018.

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover

| 2018 stiger lytningen til digital radio igen efter et fald i 2017, som sandsynligvis var et resultat
af, at YouSee slukkede for radio udsendt via kabel-tv-stikket, og at DAB blev omlagt til DAB+.
Digital radios fremgang i 2018 er baret frem af en stgrre andel lytning pa bade DAB og net, som
begge er steget med 1-2 procentpoint sammenlignet med 2017. Fremgangen pa DAB skal dog
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ses i lyset af, at andelen af familier med en DAB-radio er faldet fra 38 % i 2017 til 33 % i 2018.

Der er saledes faerre DAB-radioer, som star for en stgrre andel af radiolytningen i 2018.

Public service gger terraen

Andel af lyttetiden (i %)

==Public Service Kommerciel
71fL-—-—""-'------"-_-'-‘*-__ ___294
e Public service-kanalernes an-
del af radiolytningen stiger
med 1,3 procentpoint til 76,4
% i2018.
25,5 23,6

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover

Efter en arraekke, hvor de kommercielle kanaler har gget deres andel af radiolytningen, vender
udviklingen i 2018, idet public service-kanalerne atter gger deres terraen. | 2018 foregar 76,4 %
af radiolytningen dermed pa public service-radio, mens de kommercielle kanalers andel falder
fra 24,9 % til 23,6 %.

Nazesten halvdelen af danskerne har lyttet til podcast

Andel, der har hgrt podcast (i %)

w2017 = 2018
e Andelen af befolkningen, der
har prgvet at lytte til podcast
stiger fra 43 % til 49 % i 2018.

e Andelen af befolkningen, der

62 62 6
o ® so sa 58
36 har prgvet at lytte til podcast
29
i , 13 stiger pa tveers af alle alders-
wl grupper.

Alle 12-18 &r 19-34 &r 35-544r 55-69 ar 70+ar

Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, 12 ér og derover

Podcasts etablerer sig efterhanden i flere af danskernes medievaner. | 2018 har knap halvdelen
af befolkningen stiftet bekendtskab med det "nye” lydmedie. Det er dog fortsat de yngre alders-

grupper, der har taget podcasts mest til sig, men ogsa blandt de zldste er der en stigning.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2019/Radio og podcast Side 4 af 4



