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1 Introduktion

Kapitlet om magasiner og ugeblade er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater og konklusion
Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.

e Magasiner og ugeblade i Danmark
Beskriver den overordnede udvikling for de seks forskellige udgivelsestyper fra 2010 til
2018, samt de stgrste udgivelser pa tveers af alle udgivelsestyper i 2018.

e Danskernes brug af kgbte magasiner og ugeblade
Beskriver danskernes brug af henholdsvis kebte magasiner og ugeblade nedbrudt pa for-
skellige malgrupper. Afsnittet beskriver desuden udviklingen i udgivelsernes og de tre store
bladhuses lzesertal.

e Metode
Hvordan indsamles data, hvilke afgraensninger er der lavet, hvad hgrer til i de forskellige
grupper af udgivelser m.v.

e Brug af data og resultater
Hvad ma du som bruger ggre med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse. Vigtigt at
lzese, hvis du vil benytte data.

| denne sammenhaeng skal magasiner forstas i bred forstand, idet begrebet her daekker over
bade kommercielle magasiner, fagudgivelser og specialmedier. | den forbindelse er det desuden
vaesentligt at vaere opmaerksom p3, at analysen ikke daekker nyheds- og aktualitetsmedier som

dagblade og ugeaviser, der i stedet belyses i kapitlet om Skrevne nyhedsmedier. Dagbladenes

magasinlignende udgivelser, som udkommer sammen med selve dagbladet, er heller ikke med-

taget.

Derudover er analysen fortrinsvist baseret pa de officielle laesertal fra Index Danmark/Gallup,
som dog kun maler pa udvalgte udgivelser. Det betyder, at udgivelserne, der er med i analysen,
ikke er udtsmmende for det samlede udbud af magasiner, ligesom udenlandske udgivelser hel-
ler ikke er med i analysen. Analysen skal derfor ses som en indikation p3, hvordan det star til for

brugen af de danske magasiner og ugeblade.

De udgivelser, der er med i analysen, kan overordnet set inddeles i tre forskellige hovedtyper
med tilhgrende undertyper. Alle typerne er opstillet saledes, at de tilhgrende udgivelser struk-
turelt set er ensartede, mens indholdet derimod kan vaere vidt forskelligt inden for den samme

type. De forskellige typer fremgar af tabellen nedenfor (se uddybende oversigt pa s. 29).

Da det er fgrste gang, analysen af magasiner og ugeblade indgar i Slots- og Kulturstyrelsens Rap-

portering om mediernes udvikling i Danmark, samt af hensyn til omfanget, afgreenses analysen
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til kun at behandle to af udgivelsestyperne (ugeblade og kgbte magasiner) i dybden. Denne af-
gransning skyldes, at det er ugebladene og de kgbte magasiner, der er bedst repraesenteret i
Index Danmark/Gallup, idet samtlige ugeblade og langt de fleste af de kpbte magasiner er en del

af malingen.

Analysen skal i den forbindelse derfor ogsa ses som et udviklingsprojekt, der givetvis kan blive
udformet anderledes i den naeste rapportering. Formalet med dette ars analyse er derfor i hg-
jere grad at kortlaegge markedet og dermed give et overblik, hvorefter analysen fremadrettet

kan udbygges med mere dybdegdende analyser, samt med andre udgivelsestyper.

UGEBLADE

Ugebladene er isaer karakteriseret ved deres udgivelsesfrekvens. Ugebladene er ugent-
lige udgivelser, som ikke er ugeaviser, da de ikke har samme fokus pa nyheds- og aktua-

litetsstof.

KOMMERCIELLE MAGASINER

De kommercielle magasiner er kendetegnet ved, at de udkommer sjeldnere end ugent-

ligt, ligesom deres malgruppe ikke er afgreenset af tilhgrsforhold til bestemte foreninger,
organisationer eller brancher. De kommercielle magasiner er dermed primart malrettet
almindelige forbrugere. Derudover har de ikke samme fokus pa aktualitet, som dagblade

0g ugeaviserne.

o Kgbte magasiner udgives af traditionelle bladhuse og kan kgbes i enten Igssalg eller
abonnement.
e Kunde- og gratismagasiner udgives af virksomheder, der ikke er medievirksomheder,

og er gratis for forbrugeren.

MEDLEMSMAGASINER

Medlemsmagasinerne er primeert karakteriseret ved deres malgruppe, idet de har et
mere afgraenset publikum end de gvrige to hovedtyper. Medlemsmagasinerne er der-
med rettet mod medlemmer af forskellige foreninger/organisationer eller af bestemte

brancher.

e Fagforeningsblade udgives af de forskellige fagforeninger til deres medlemmer.

e Forenings- og organisationsblade udgives til medlemmer af foreninger eller organi-
sationer, som ikke er fagforeninger.

e Branchespecifikke blade er henvendt til virksomheder og professionelle i bestemte

brancher og udgives af medievirksomheder.
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2 Hovedresultater og konklusion

Analysen beskriver danskernes laesning af magasiner og ugeblade. Dels indeholder analysen laen-
gere tidsserier, hvor laesertallene analyseres med udgangspunkt i den historiske udvikling, dels
beskrives det seneste ars konkrete udvikling fra 2017 til 2018. Analysen af magasiner og uge-

blade vil blandt andet belyse:

e Laesertal: Analysen beskriver, hvor mange laesere de forskellige udgivelsestyper har, herun-
der hvilke udgivelser, der har de hgjeste laesertal. Derudover undersgges de store bladhuses
leesertal i forhold til henholdsvis ugeblade og kpbte magasiner.

e Demografi: Hvor stor en andel af befolkningen leeser henholdsvis ugeblade og kgbte maga-

siner nedbrudt pa forskellige demografiske malgrupper.

| det fglgende gennemgas analysens vaesentligste konklusioner.

1 ud af 6 udgivelsestyper far flere laesere

Laesertal fordelt pa udgivelsestyper (i 1.000)

m2010 2018
2613 . . .
2331 2365 2387 e Forenings- og organisati-
2230
2153 onsbladene oplever en
fremgang pa 178.000 lae-
1564 1550

sere fra 2010 til 2018.

933

7 e De gvrige udgivelsestyper

295 294 oplever alle en tilbage-

gang i laesertal.

Forenings- og Kebte magasiner Kunde- og Ugeblade Fagt
organisationsblade gratismagasiner

Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2010 og 2018, 12 ér og derover

Fra 2010 til 2018 oplevede forenings- og organisationsbladene som de eneste en fremgang i
antallet af leesere, mens stgrstedelen af de gvrige udgivelsestyper mistede laesere. Hardest ramt
er ugebladene samt kunde- og gratismagasinerne, som begge har mistet pa den anden side af

800.000 lzesere. Branchebladene placerer sig derimod pa samme niveau som i 2010.

Fra 2017 til 2018 er udviklingen stort set den samme, idet fem ud af seks udgivelsestyper mister
laesere. For branchebladene er det et resultat af, at de fra 2010 til 2017 oplevede en mindre
fremgang, som blev reduceret igen fra 2017 til 2018. Forenings- og organisationsbladene adskil-
ler sig endnu engang fra de andre ved ikke at ga tilbage i laesertal, idet de placerer sig pa niveau
med 2017.
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Der er flest, der lseser Samvirke

Laesertal for de mest laste udgivelser (i 1.000)
H 2018
1.089
943
e Samvirke hari 2018
804
1.089.000 lzesere pr. ud-
571 gave.
e idényt er den andenstgr-
ste udgivelse med
943.000 laesere.
Samvirke idényt Kldre Sagen Hus Forbi
Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2018, 12 ér og derover

Samvirke er i 2018 den eneste udgivelse, som har pa den anden side af 1 mio. laesere. pr. udgave.
Det er blandt andet et resultat af, at idényt har haft et massivt laeserfrafald pa 527.000 laesere

siden 2010, hvilket har skubbet magasinet ned under 1 mio. laesere.

Derudover er der samlet set kun fire udgivelser, som laeses af mere end 500.000 lzesere i 2018,
som foruden Samvirke og idényt teeller £ldre Sagen og Hus Forbi. Dermed er tre af de fire stgrste
udgivelser forenings- og organisationsblade, og samtidig er det ogsa dem, der har oplevet den
stgrste tilveekst i laesertal fra 2010 til 2018.

10 ud af 12 ugeblade er blandt de stgrste udgivelser

Laesertal for de 30 stgrste udgivelser (i 1.000)

Idényt I ——— 943
Zldre Sagen I ——— 804
Hus Forbl I 571
vdzse I 457
llustreret Videnskab N 416
Bllled Bladet ) 387
Motor I 380
BoBedre N 355
Familie Journalen . 338
Se o HON i 332
Helse NN 331 .
s og et ] 25 e Ud af de 30 stg@rste udgi-
Hiemmet | 257
Natur & Milje R 256

uve — 278 velseri 2018 er 10 af dem
Behoerbladet (NN 227
SPNMAE ] 227
Historie R 224 ugeblade.
National Geographic Danmark (NS 200
Euroman 194

Anders And & Co. e 191
ALT for damemne e 189
Her& Ny o 184
IForm NN 182
skon (NN 182
Femina el 163
Bil Magasinet N 161
Gor Det seiv NN 159
Mad &Bolig N 159

Kilde: Index Danmark/Gallup Helérsbase 2018, 12 ér og derover

| 2018 er der 10 af ugebladene, som er blandt de 30 udgivelser, der har flest laesere pr. udgave.

Kun Hendes Verden og 7 TV Dage er ikke at finde blandt de 30 stgrste udgivelser.
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De kgbte magasiner nar bredere ud end ugeblade

Andel, der laeser ugeblade og k@bte magasiner (i %)
m12-18 3r 19-34 4r m35-54&r 55-70 ar 71 ar og derover

52
48 47 a6
a1 42 39
28 27
16

Ugeblade Kgbte magasiner

Andelen af magasinlaesere
svinger mellem 39 % og 48
% pa tveers af aldersgrup-

perne.

Andelen af ugebladslaesere
svinger mellem 16 % og 52
% pa tveers af aldersgrup-

perne.

u Traditionel-individ Traditionel-feellesskab ® Moderne-individ Moderne-fllesskab

49 49
45
42 41 42
m

Andelen af magasinlasere
svinger mellem 41 % og 49
% blandt livsstils-segmen-

terne.

Andelen af ugebladslaesere
svinger mellem 21 % og 45

% blandt livsstils-segmen-

terne.

Ugeblade Betalingsmagasiner

® Folkeskole Gymnasial  ® Erhvervsuddannelse Videregaende
Andelen af magasinlasere
svinger mellem 40 % og 49
% pa tveers af uddannelses-
a9 niveauerne.
a0 43 43
35 37

” 28 Andelen af ugebladslaesere
svinger mellem 21 % 0g 37 %
pa tveers af uddannelsesni-

Ugeblade Betalingsmagasiner veauerne.

Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2018, 12 ér og derover

Mellem 39 % og 49 % af befolkningen, hvad end man ser pa alder, uddannelse eller livsstilsseg-

ment, laeser magasiner manedligt. Til sammenligning svinger andelen, der ugentligt laeser uge-

blade, mellem 16 % og 52 %. Det er dermed i hgjere grad udvalgte grupper, der leeser ugeblade,

mens de kgbte magasiner laeses af en bredere del af befolkningen.
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Tegneserieudgivelsernes laesertal (i 1.000)

191
178

Anders And & Co.

Der er flere, der laeser tegneserier

m2017 2018

147 149

Jumhbobog

Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2017 og 2018, 12 ér og derover

Basserne

Samtlige malte tegnese-
rieudgivelser har flere lae-
sere i 2018 end i 2017.

De tre tegneserieudgivelser i analysen oplever alle en tilvaekst i antallet af leesere. Anders And

& Co. oplever den stgrste fremgang med 13.000 flere laesere i 2018 end i 2017. Til sammenlig-

ning har Basserne 6.000 flere laesere, mens Jumbobog blot gar 2.000 laesere frem.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2019/Magasiner og ugeblade

Side 7 af 36



ORDFORKLARING

Leesertal

Leesertallet angiver, hvor mange leesere den givne udgivelse har vaeret i kontakt med i mini-
mum 2 minutter. Laesertallene er et udtryk for, hvor mange laesere der gennemsnitligt er til
én enkelt udgave, uafhangigt af udgivelsesfrekvensen. Leesertallene tager derfor ikke hgjde
for, at nogle udgivelser udkommer langt flere gange i Ipbet af et ar end andre. Dermed er
leesertallene ikke et udtryk for, hvor mange leesere de enkelte udgivelser akkumulerer hen

over en bestemt periode.

Nar udgivelserne samles i de forskellige typer og kategoriseringer, er laesertallet dog et ak-
kumuleret tal for, hvor mange laesere den givne udgivelsestype samlet set er i kontakt med
efter én udgave af hver af udgivelserne. Selvom en laeser er i kontakt med flere af udgivel-
serne, vil denne her kun tzelle med én enkelt gang. Dermed fjernes dobbeltdakningen, nar

udgivelserne undersgges pa et overordnet plan.

Leesertallet kan angives bade i absolutte tal — dvs. antal personer i tusinde — eller i procent

af universet, som her er den danske befolkning i alderen 12 ar og derover.

For nogle af udgivelserne angiver laesertallet det gennemsnitlige antal ugentlige laesere,
mens det for andre udgivelsestyper nogenlunde angiver det gennemsnitlige manedlige antal

leesere. Yderligere information om laesertal kan findes i metodeafsnittet.
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3 Ugeblade og magasiner i Danmark

De danske ugeblade og magasiner bestar af en lang raeekke meget forskelligartede udgivelser,
som bade har forskellige udgivelsesfrekvenser, indholdsomrader og malgrupper. Udgivelserne

kan strukturelt set inddeles i fglgende forskellige typer:

Tabel 1: Udgivelsestyperne og antal udgivelser

Type Beskrivelser og antal*

Ugeblade Ugentlige udgivelser, som ikke er ugeaviser, da de ikke har samme fo-
kus pa nyheds- og aktualitetsstof. Der er 13 forskellige udgivelser med
i analysen.

Kgbte magasiner Udgives af traditionelle bladhuse og kan kgbes i enten Igssalg eller
abonnement. Der er 51 forskellige udgivelser med i analysen.

[OT R -{EV ) el Udgives af virksomheder, der ikke er medievirksomheder, og er gratis

gasiner for forbrugeren. Der er 13 forskellige udgivelser med i analysen.

Fagforeningsblade Udgives af de forskellige fagforeninger til deres medlemmer. Der er

11 forskellige udgivelser med i analysen.

TN -3 -4 17 B Udgives til medlemmer af foreninger/organisationer, som ikke er fag-

nisationsblade foreninger. Der er 17 forskellige udgivelser med i analysen.

Brancheblade Udgives af medievirksomheder til virksomheder og professionelle i
bestemte brancher. Der er 9 forskellige udgivelser med i analysen.

*Antallet angiver det samlede antal udgivelser, der indgdr i de forskellige udgivelsestyper for bade 2010, 2017 og

2018. Det er dog ikke alle udgivelser, der er med alle tre Gr. Se uddybende om analysens udgivelser pa side 31.

Generelt kan det om udbuddet af magasiner og ugeblade siges, at der er nogle fa store udgivel-
ser med hgje laesertal, samt en lang reekke mindre udgivelser med faerre laesere. | 2018 er der
eksempelvis blot 4 af de 30 st@rste udgivelser, som gennemsnitligt har mere end 500.000 lzesere
pr. udgave. Samvirke er i den forbindelse den absolut stgrste udgivelse og den eneste, deri 2018
har pa den anden side af 1 mio. laesere med et laesertal pa 1.089.000 pr. udgave. Derefter fglger
idényt med 943.000 lzsere, £ldre Sagen med 804.000, samt Hus Forbi med 571.000 lzesere pr.

udgave.

De gvrige udgivelser pa top 30-listen fordeler sig derimod jeevnt mellem 159.000 og 457.000
leesere pr. udgave, hvilket dog betyder, at alle top 30-udgivelserne kan siges at veere relativt
store. Eksempelvis har Transportmagasinet til sammenligning 18.000 lzesere, hvilket er det lave-
ste leesertal blandt de 88 udgivelser, som er med i 2018. Dermed har nummer 30 pa listen, Mad

& Bolig, naesten ni gange sa mange laesere som Transportmagasinet.

Selvom tre ud af de fire stgrste udgivelser er forenings- og organisationsblade, er det ugebla-

dene og de kgbte magasiner, der har flest udgivelser pa top 30-listen i 2018. Ugebladene og de

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2019/Magasiner og ugeblade Side 9 af 36



kebte magasiner har saledes begge 10 udgivelser pa listen, hvilket blandt andet betyder, at alle
bortset fra to ugeblade er at finde blandt de 30 stgrste udgivelser. Forenings- og organisations-
bladene udger derimod seks af udgivelserne, mens der er fire kunde- og gratismagasiner pa li-
sten. Hverken fagforenings- eller branchebladene er at finde blandt de 30 st@rste udgivelser i

2018.

Figur 1: De 30 stgrste udgivelsers laesertal i 1.000. 2018

Samvirke 1.089
idényt

Zldre Sagen

Hus Forhi

Ud & Se

lllustreret Videnskab
Billed Bladet

Motor

Bo Bedre

Familie Journalen

Se og Hor

Helse

® Forenings- og organisationsblade
Kunde- og gratismagasiner
Kpbte magasiner

259
257

Ude og Hijemme
Hjemmet

Natur & Miljp 256
LIME 228 W Ugeblade
Spndag 227
Beboerbladet 227
Historie 224
National Geographic Danmark 200
Euroman 194
Anders And & Co. 191
ALT for damerne E 189
Her & Nu 184
I Form 182
Skgn 182
Femina IS 163
Bil Magasinet 161
Gor Det Selv 159
Mad & Bolig 159
0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400
Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2018 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

3.1 Udviklingen siden 2010

Foruden at vaere de to eneste udgivelsestyper, der ikke er pa top 30-listen, er fagforenings- og
branchebladene ligeledes de to, der har faerrest laesere generelt set. | 2018 havde fagforenings-
bladene saledes 774.000 lasere, mens branchebladene havde 294.000. Til sammenligning

havde forenings- og organisationsbladene med godt 2,3 mio. (2.331.000) lzesere flest.

Hertil er det dog vigtigt at veere opmaerksom p3, at analysen ikke er udtsmmende for det sam-
lede udbud af magasiner og ugeblade. | den forbindelse er det kun ugebladene, der har samtlige
udgivelser med i malingen, ligesom de kgbte magasiner i hgj grad daekker over de fleste udgi-
velser. For de gvrige udgivelser er det derimod blot et udsnit, der er med. Eksempelvis er hver-

ken Fagbladet 3F eller Forbrugermagasinet Teenk med.

Af den grund skal der tages et vist forbehold, nar de forskellige udgivelsestyper ses i forhold til
hinanden. Figur 2 nedenfor skal derfor i hgjere grad ses som en indikation pa, hvordan udviklin-

gen er for de enkelte udgivelsestyper, end som et mal for, hvor store de er i forhold til hinanden.
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Som det fremgar af Figur 2, oplever langt de fleste af udgivelsestyperne et fald i lsesertal, bade
nar man ser pa det seneste ars udvikling og udviklingen fra 2010 til 2018. Tilbagegangen i laeser-
tal skal blandt andet ses i lyset af, at flere udgivelser tilsvarende oplever en stigning i antal besgg
pa deres websites. Derfor har nogle udgivelser helt droppet printudgaven til fordel for en digital
tilstedeveerelse, hvilket blandt andet er tilfeeldet for magasinerne M! og Woman. Der er dog

ogsa udgivelser, som er lukket helt, blandt andet ugebladet Kig Ind.!

Den udgivelsestype, der har oplevet den stgrste tilbagegang i laesertal, er ugebladene, idet de
mistede 837.000 lzesere fra 2010 til 2018. Det svarer til et laeserfrafald pa 35 %. Kunde- og gra-
tismagasinerne fglger dog lige efter med et frafald pa 34 %, svarende til 801.000 fzerre leesere.

Begge udgivelsestyper har dermed i gennemsnit mistet omkring 4 % af deres lasesere om aret.

Ser man pa det seneste ars udvikling, er det kunde- og gratismagasinerne, der oplever det stgr-
ste laeserfrafald. Kunde- og gratismagasinerne gar saledes tilbage med 13 % fra 2017 til 2018,
mens ugebladene gar 5 % tilbage. For kunde- og gratismagasinerne er det seneste ars fald i lae-
sertal dermed en del mere drastisk end for den samlede periode. Ugebladenes tilbagegang er

derimod rimeligvis pa samme niveau.

Foruden ugebladene og kunde- og gratismagasinerne oplever ogsa de kgbte magasiner og fag-
foreningsbladene en tilbagegang. Med 383.000 fzerre laesere har de kgbte magasiner fra 2010
til 2018 mistet 15 % af deres leesere. Fagforeningsbladene laeses derimod af 159.000 faerre, hvil-
ket svarer til et tab pa 17 % af deres laesere. Fordelt ud over drene har bade de kgbte magasiner
og fagforeningsbladene sdledes i gennemsnit tabt 2 % af deres laesere om aret. For begge typer
er det seneste ars fald dermed ogsa en anelse stgrre, idet de kgbte magasiner og fagforenings-
bladene gar henholdsvis 5 % og 3 % tilbage fra 2017 til 2018.

Som de eneste oplever forenings- og organisationsbladene fra 2010 til 2018 en fremgang i lae-
sertal, mens branchebladene mere eller mindre placerer sig pa samme niveau som i 2010. For-
enings- og organisationsbladene gar 8 % frem med 178.000 flere leesere i 2018 end i 2010. Denne
type har dermed haft en stille og rolig fremgang med gennemsnitligt 1 % om aret. Fra 2017 til

2018 er der dog ikke den store forskel i forenings- og organisationsbladenes laesertal.

Det samme er geldende for branchebladenes udvikling fra 2010 til 2018, hvor de placerer sig
omkring 295.000 lzesere. Hertil skal det dog bemazerkes, at branchebladene fra 2010 til 2017 op-

levede en fremgang pa 5 %, som sa igen er blevet reduceret fra 2017 til 2018.

1Se fx https://mediawatch.dk/secure/Medienyt/Ugeblade magasiner/article11246071.ece, https://me-
diawatch.dk/Medienyt/Ugeblade magasiner/article8067829.ece og https://mediawatch.dk/secure/Medienyt/Uge-
blade magasiner/article9908529.ece
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Figur 2: Leesertal i 1.000 for de forskellige udgivelsestyper. 2010, 2017, 2018
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Ugebladenes forholdsvis store tilbagegang er blandt andet et resultat af, at 7 af ugebladene er

nogle af dem, der gar mest tilbage fra 2010 til 2018. Blandt andet har Se og Hgr et frafald pa

355.000 lzesere, hvilket svarer til, at ugebladet har mistet 52 % af sine leesere over en ottearig

periode. Se og Hgr overgas dermed kun af gratismagasinet, idényt, som til gengaeld gar tilbage

med 527.000 lzesere. Idényt star dermed for en meget stor del af kunde- og gratismagasinernes

tilbagegang.

Til sammenligning er flere af forenings- og organisationsbladene at finde blandt de udgivelser,

der har oplevet den stgrste fremgang. Samvirke, Hus Forbi og Zldre Sagen, som ogsa er blandt

de stgrste udgivelser, har sadledes faet mellem 166.000 og 195.000 flere laesere i 2018 end i 2010.
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Figur 3: De stgrste udgivelsers a&endringer i laesertal i 1.000. 2010-2018
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4 Danskernes brug af kebte magasiner og ugeblade

Ugebladenes historie i Danmark gar helt tilbage til det 18. arhundrede, mens de kgbte magasiner
for alvor slog igennem med Bo Bedre i 1961. Kgbte magasiner og ugeblade har derfor efterhan-
den varet en del af danskernes medievaner i mange ar. Som det fremgik ovenfor, har bade
ugebladene og de kpbte magasiner dog oplevet en vasentlig tilbagegang siden 2010, hvilket i
hgj grad ogsa ses fra 2017 til 2018.

4.1 Ugebladenes lesertal
Ugebladene i Danmark bestar af en relativt begraenset raekke udgivelser, som dog fortsat daek-
ker over flere forskellige typer blade. Ugeblade er siledes en samlebetegnelse for billeduge-

blade, familieugeblade og kvindeugeblade samt bgrne- og ungeugeblade (Se oversigt pa s. 29).

Det mest leeste ugeblad i 2018 er Billed Bladet, som i gennemsnit laeses af 387.000. Efter Billed
Bladet kommer Familie Journalen, som har 338.000 lzesere pr. udgave. Forskellen pa de to uge-
blade er i 2018 saledes pa 49.000 lasere, hvilket er 20.000 flere end i 2017, hvor de to ligeledes

var de mest laeste ugeblade.

Foruden Billed Bladet og Familie Journalen har Se og Hegr i 2018 ligeledes mere end 300.000
laesere. Til sammenligning har 7 TV dage, som findes i den anden ende af skalaen, blot 59.000

leesere. 7 TV dage er dermed det eneste af ugebladene, som laeses af feerre end 100.000.

Listen over de mest lzeste ugeblade er i 2018 stort set identisk med listen for 2017. Den eneste

forskel er Anders And & Co., som er sprunget fra en 10. plads til en 7. plads.

Figur 4: Ugebladenes laesertal i 1.000. 2017-2018
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Springet op ad ranglisten er et resultat af, at Anders And & Co. sammen med 7 TV dage er de
eneste ugeblade, som har faet flere laesere fra 2017 til 2018. Begge ugeblade oplever saledes en

fremgang i leesertal pa 7 %.

Til sammenligning oplever samtlige af de gvrige ugeblade en stgrre eller mindre tilbagegang.
Ude og Hjemme star for det st@rste procentvise fald pa 15 % fra 2017 til 2018, svarende til 47.000
laesere. ALT for damerne fglger dog teet efter med et fald pa 12 %, ligesom bade Sgndag og
Hjemmet gar tilbage med 10 %.

| modseetning hertil gar Hendes Verden og Billed Bladet kun tilbage med henholdsvis 2.000 og
5.000 leesere, svarende til 2 % og 1 %. Hendes Verden og Billed Bladet er dermed ogsa de eneste
af de nedadgaende ugeblade, som gar tilbage med faerre end 10.000 lzesere, idet de gvrige uge-

blade mister mellem 16.000 og 47.000 lzesere.

Figur 5: Ugebladenes procentvise aendring i leesertal. 2017-2018
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4.1.1 Ugebladstypernes udvikling

Som naevnt ovenfor kan ugebladene opdeles i forskellige typer, som isaer adskiller sig fra hinan-
den i form af deres indhold?. Billedugeblade som eksempelvis Se og Hgr og Billed Bladet er med
782.000 laesere den type ugeblade, der lzeses af flest i 2018. Herefter fglger familieugebladene,
som blandt andet daekker over Familie Journalen og Hjemmet, der samlet set laeses af 638.000

danskere. Kvindeugeblade som Femina og ALT for damerne, der byder pa mode, bolig og kultur,

2 Se fx Karen Klitgaard Povlsen (1995). Organisering af hverdagsliv og livsstil: ugeblade, magasiner og fagblade: rap-
port udarbejdet for Statsministeriets Medieudvalg.
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leeses af godt 100.000 faerre, idet de har 534.000 lzesere. Selvom denne type ugeblade benaev-
nes kvindeugeblade, er de dog ikke forbeholdt kvinder. En femtedel af kvindeugebladenes lze-

sere er saledes maend.

B@rne- og ungeugeblade laeses til gengaeld kun af 191.000. Det skal dog bemaerkes, at denne
type ugeblade kun bestar af én udgivelse, Anders And & Co., mens de @vrige typer bestar af 3-4
udgivelser hver. Ligesom ved kvindeugebladene er det igen veerd at bemaerke, at denne uge-
bladstype ikke kun lzeses af bgrn og unge. En tredjedel af Anders And & Co.’s laesere findes sa-
ledes blandt de 35-54-arige.

Med undtagelse af bgrne- og ungeugebladene oplever alle ugebladstyperne en tilbagegang i
leesertallene fra 2017 til 2018. Kvindeugebladene oplever det stgrste procentvise fald, idet de
gar 9 % tilbage. Familieugebladene fglger dog lige efter med et fald pa 8 %. Faldet er lidt mindre
for billedugebladene, som gar 5 % tilbage.

Selvom kvindeugebladene oplever det stgrste procentvise fald, er det familieugebladene, som
mister flest laesere. Familieugebladene laeses saledes af 58.000 faerre, mens kvindeugebladene
har mistet 52.000 laesere fra 2017 til 2018. For billedugebladene er tallet 38.000.

Figur 6: Ugebladstypernes lzesertal i 1.000. 2017-2018

1000

900

820
800 782

696
700

600
534

500
m2017

2018
400

300

191

178

200

100

Billedugeblade Familieugeblade Kvindeugeblade Bgrne- og ungeugeblade

Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2017 0g 2018 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér g derover
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4.1.2 Bladhusenes udvikling

Ugebladsmarkedet er i Danmark domineret af to af de store bladhuse, Egmont Publishing og
Aller Media. Som det eneste nyere ugeblad, der ikke blev udgivet af et af de store bladhuse,
abnede ugebladet Taet Pa i2016, som en konkurrent til blandt andet Se og Hgr og Her & Nu. Teet
Pa lukkede dog igen i 2018, godt halvandet ar efter sin start.
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Det er derfor igen udelukkende Aller Media og Egmont Publishing, der konkurrerer om ugeblads-
laeserne. Aller Media udgiver saledes syv af de ovenstaende ugeblade, mens Egmont Publishing
udgiver de resterende fem. Aller Media er dermed en anelse stgrre end Egmont Publishing, hvad
angar antallet af ugeblade, hvilket dog ogsa er tilfaeldet, nar det kommer til antallet af laesere.
Aller Medias ugeblade har samlet set knap 1,2 mio. leesere (1.192.000), mens Egmont Publishing
har 763.000. Det er saledes ogsa Aller Medias ugeblade, som er at finde pa de gverste fire plad-

ser pa Figur 4.

Til gengeeld er det Aller Media, der har mistet flest laesere fra 2017 til 2018, idet de har 84.000
faerre laesere. Egmont Publishing taber derimod blot 48.000 leesere. Ser man pa det procentvise
fald, er der dog ikke den store forskel pa de to udgivere, idet faldet hos Aller Media er 7 % over

for 6 % hos Egmont Publishing.

Figur 7: Ugebladskoncernernes lzesertal i 1.000. 2017-2018
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4.2 De kgbte magasiners laesertal

Hvor ugebladene er mere begranset i antal, bestar de kgbte magasiner af en del flere forskellige
udgivelser, som ligeledes er forholdsvist forskelligartede indholdsmaessigt. De kgbte magasiner
daekker dermed alt fra bolig og livsstil til hobby, teknologi og populeervidenskab. | modseaetning
til ugebladene er det dog ikke alle kgbte magasiner, der er en del af malingen i Index Dan-
mark/Gallup — eksempelvis er magasinerne Maries Ideer og Oliva ikke med (se oversigt over

medtagne udgivelser pa s. 32).
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Blandt de kgbte magasiner i analysen er det i 2018 det populaervidenskabelige magasin, Illustre-
ret Videnskab, som med 416.000 lzsere har det hgjeste laesertal. lllustreret Videnskab har sale-
des 61.000 flere laesere end Bo Bedre, som med 355.000 laesere har naest flest. Det er 16.000

flere end i 2017, hvor forskellen pa de to var pa 45.000 laesere.

Illustreret Videnskab er dermed ogsa det eneste af de kgbte magasiner, der har flere end
400.000 lzesere. Bo Bedre og Helse har begge over 300.000, mens Historie og National Geogra-
phic Danmark er de eneste, der kommer over de 200.000 lsesere. Der er saledes kun fem ud af

36 udgivelser, som lzeses af 200.000 eller flere.

De kpbte magasiner i Danmark bestar dermed af nogle fa store udgivelser, samt en lang raekke
af mindre udgivelser. Eksempelvis har udgivelsen med det laveste laesertal, Hiemmets Bedste

MAD, 30.000 laesere pr. udgave.

Hvor der ved ugebladene kun var én udgivelse, som havde andret placering fra 2017 til 2018,
er der flere af de kpbte magasiner, der har byttet plads. Blandt andet er Bil Magasinet gaet fra
en 13. plads til en 8. plads.

Figur 8: De kgbte magasiners leesertal i 1.000. 2017-2018
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Bil Magasinets store spring skyldes, at udgivelsen har haft en stigning i antallet af laesere pa 10
% fra 2017 til 2018, svarende til 15.000 lzesere. Bil Magasinet er dermed den udgivelse, der har

oplevet den klart stgrste stigning.
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Bil Magasinet er dog ikke den eneste udgivelse, der har oplevet en stigning i laesertal fra 2017 til
2018. Royal og digitalfoto gar begge frem med 7 %, Basserne og Spis Bedre vokser med hen-
holdsvis 6 % og 5 %, mens bade Jumbobog, Antik & Auktion og National Geographic Danmark

gar 1% frem.

Der er saledes otte magasiner, som oplever en fremgang fra 2017 til 2018. Tilsvarende er der
dog ogsa otte magasiner, som oplever en tilbagegang pa 10 % eller mere. Det stgrste fald findes

hos RUM Interigr Design, som gar tilbage med 16 %.

Samlet set er der altsa 26 ud af 36 magasiner, som gar tilbage i laesertal, mens to magasiner har

samme laesertal i 2018 som i 2017.

Figur 9: De kgbte magasiners procentvise aendring i leesertal. 2017-2018
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4.2.1 Magasinhusenes udvikling

Som naevnt ovenfor, er ugebladsmarkedet domineret af Aller Media og Egmont Publishing. Hvad
angar de kgbte magasiner, far de to dog fglgeskab et par enkelte, mindre udgivere, samt af det
sidste store magasinhus, Bonnier Publications, som her ogsa daekker over de udgivelser, der lig-

ger hos Benjamin Media, der netop er ejet af Bonnier Publications.

Med godt 1,5 mio. (1.531.000) laesere er Bonnier Publications den klart stgrste udgiver. Det er
saledes ogsa Bonnier Publications, der udgiver de to stgrste magasiner, lllustreret Videnskab og

Bo Bedre, samt Bil Magasinet, som oplevede den stgrste fremgang fra 2017 til 2018.

Aller Media og Egmont Publishing er naesten lige store med henholdsvis 784.000 og 746.000

laesere. Dermed er Bonnier Publications cirka dobbelt sa stor som bade Egmont Publishing og
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Aller Media. De gvrige udgivere udggr til sammenligning godt en tredjedel af Bonnier Publicati-

ons med et samlet laesertal pa 538.000.

De gvrige udgivere er dermed de klart mindste og samtidig dem, der oplever det stgrste pro-
centvise fald fra 2017 til 2018, idet deres laesertal gar 23 % tilbage, svarende til 125.000 laesere.
Hertil skal det dog bemaerkes, at bade Vi med Hund og Mad & Venner, som blev udgivet af Nord-
jyske Magasiner, lukkede i starten af 2018, hvilket iszer har bidraget til det markante fald for de
gvrige udgivere. Bonnier Publications star for det naeststgrste laeserfrafald med et tab pa
103.000 laesere, svarende til 7 % fra 2017 til 2018, hvilket blandt andet er forarsaget af omlaeg-
ningen af Woman til et rent digitalt medie. Egmont Publishing og Aller Media mister henholdsvis
49.000 (-6 %) og 43.000 (-5 %) leesere fra 2017 til 2018.

Figur 10: Koncernernes lesertal i 1.000, kabte magasiner. 2017-2018
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4.3 Hvem laeser kgbte magasiner og ugeblade?

Som det fremgik af Figur 2, har ugebladene samlet set knap 1,6 mio. laesere i 2018. Det svarer
til, at 31 % af den danske befolkning lzeser ugeblade ugentligt. Sammenlignet med 2017 er det
en tilbagegang pa 2 procentpoint, som skyldes et fald pa tvaers af naesten samtlige demografiske

variabler.

Bortset fra en enkelt gruppe (de gymnasieuddannede), som placerer sig pa niveau med 2017,
har samtlige grupper saledes oplevet et fald pa mellem 1 og 3 procentpoint. Tilbagegangen er

dermed fordelt forholdsvist jeevnt ud over de forskellige demografiske variabler.
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For de kgbte magasiner geelder det, at der i gennemsnit er 45 % af befolkningen, som manedligt
laeser i et magasin. Det er et fald pa 2 procentpoint i forhold til 2017. De kgbte magasiners tilba-
gegang er dog ikke fordelt lige sa jeevnt ud over de forskellige demografiske variabler, som ved

ugebladene.

Der er saledes et par grupper (de 71+-arige og de gymnasieuddannede), som enten har en stgrre
andel af magasinleesere i 2018 end i 2017, eller som placerer sig pa niveau med 2017. Tilsvarende
er der dog ogsa en enkelt gruppe (de 12-18-arige), som er gaet tilbage med 6 procentpoint, mens

de gvrige gar tilbage med mellem 1 og 3 procentpoint.

Figur 11: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (k@bte magasiner) daekning (%). 2017-
2018
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4.3.1 Lasernes kgn og alder
For bade ugeblade og kgbte magasiner gaelder det, at andelen af kvindelige laesere er stgrre end
andelen af mandlige laesere. Der er dog relativt stor forskel pa, hvor meget stgrre andelen af

kvinder er.

Ugentligt er der 40 % kvinder, der lzeser ugeblade. Det er naesten dobbelt sa stor en andel, som
blandt maend, hvor 22 % ugentligt laeser ugeblade. Ser man pa de forskellige typer ugeblade, er
tendensen stort set den samme med, at andelen af kvinder, der leeser, er stgrre end andelen af
maend. Billedugebladene lzeses dermed af 19 % kvinder over for 12 % maend, familieugebladene
af 18 % kvinder mod 7 % mand, mens forskellen er stgrst ved kvindeugebladene, som lzeses af
17 % kvinder og kun af 4 % maend. Den eneste undtagelse er Anders And & Co., hvor andelen af

maend og kvinder, der laeser udgivelsen, er stort set lige stor.
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For de kgbte magasiner er forskellen pa maend og kvinder vasentligt mindre end ved ugebla-
dene. 48 % kvinder leeser kgbte magasiner manedligt, mens tallet for maend er 42 %. Der er

dermed blot 6 procentpoints forskel pa de to kgns andele af manedlige magasinlaesere.

Figur 12: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (kgbte magasiner) daekning (%) fordelt
pd kgn. 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Helérsbase 2018 Univers: Den danske befolkning f alderen 12 ér og derover
Data bearbejdet af Slots-og Kulturstyrelsen

Ser man pa andelen af ugentlige ugebladslaesere i de forskellige aldersgrupper, er der en tydelig
sammenhang mellem alder og ugebladslaesning: Jo aldre aldersgruppe, des stgrre andel, der
ugentligt laeser ugeblade. Det er dog de 19-34-arige, der har den klart laveste andel af ugeblads-
leesere, idet ugebladslaeserne udggr 16 % af denne aldersgruppe over for 28 % hos de 12-18-
arige. En forklaring herpa kan veere, at de fleste 12-18-arige stadig bor hjemme og derfor laeser
deres foraeldres ugeblade, mens de 19-34-arige i hgjere grad er flyttet hjemmefra. Til sammen-
ligning laeser 52 % af de 71+-arige ugentligt ugeblade, hvilket er mere end tre gange sa stor en

andel som hos de 19-34-arige.

En betragtelig andel af de 55-70-3rige leeser ligeledes ugeblade, idet ugebladslaeserne her udggr
41 %. Dermed placerer denne aldersgruppe sig midt mellem den yngste og den zldste alders-

gruppe. De 35-54-arige placerer sig derimod pa omtrent samme niveau som de 12-18-3rige.

Hvad angar de kgbte magasiner, er andelen af manedlige laesere fordelt mere jeevnt hen over
de forskellige aldersgrupper. De 19-34-arige er igen den aldersgruppe, der har den laveste andel
leesere, idet 39 % laeser kgbte magasiner manedligt. Til sammenligning er der 42 % af de 12-18-
arige og 46 % af de 71+-arige, der manedligt laeser magasiner, mens bade de 35-54-arige og de
55-70-arige har en andel pa 48 %. Dermed er forskellen pa aldersgrupperne med den stgrste

andel og den mindste andel blot pa 9 procentpoint.
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Figur 13: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (k@bte magasiner) daekning (%) fordelt
pad alder. 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2018 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 érog derover
Data bearbejdet of Slots- og Kulturstyrelsen

4.3.2 Uddannelse og livsstilssegment
Ligesom ved de to foregaende demografiske variabler, er der for uddannelsesniveauerne ligele-

des en stgrre spredning i andelen af ugebladslaesere end i andelen af magasinlaesere.

Den mindste andel af ugebladslaesere findes blandt gruppen, der har en gymnasial uddannelse,
hvor 21 % leeser ugeblade ugentligt. De folkeskole- og erhvervsuddannede er i modsaetning her-
til de grupper, der har den stgrste andel ugebladslaesere med henholdsvis 35 % og 37 %. Dermed
er andelen blandt de erhvervsuddannede 16 procentpoint hgjere end blandt de gymnasieud-
dannede. Gruppen med videregdende uddannelser placerer sig naesten midtimellem med 28 %,

der ugentligt laeser ugeblade.

Personerne med en videregaende uddannelse er til gengeeld dem, der har den hgjeste andel af
manedlige magasinleesere med 49 %. Det er 9 procentpoint mere end de folkeskoleuddannede,
der med 40 % har den laveste andel magasinlaesere. Blandt bade de gymnasieuddannede og de

erhvervsuddannede er der 43 %, der lzeser magasiner manedligt.
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Figur 14: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (k@bte magasiner) daekning (%) fordelt
pd uddannelse. 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2018 Univers: Den danske beflolkning i alderen 12 &r og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

En anden made at betragte laeserne pa er ved at segmentere dem efter Gallup Kompas. Gallup
Kompas er et segmenteringsvaerktgj, der pa baggrund af de svar, respondenterne har givet pa
en lang raekke holdningsspgrgsmal, inddeler respondenterne i ni segmenter, der fordeles ud fra

de to hoveddimensioner:

|II

1. ”"Moderne-Traditione
2. ”Individ-Feellesskab”

Scorer man med de svar, man afgiver, f.eks. hgjt pa “Traditionel” pa den fgrste dimension og
neutralt pa den anden dimension, placeres man i det kompassegment, der hedder “Traditionel”.
Scorer man derimod hgjt pa bade "Traditionel” i den fgrste dimension og “Fallesskab” i den
anden dimension, bliver man placeret i segmentet ”“Traditionel-Fzellesskab” osv. Hvert af de ni
segmenter har nogle karakteristika, der kan beskrives gennem bl.a. de segmenteringsspgrgsmal,
der er blevet besvaret. Pa baggrund af de svar, der er givet i den gvrige del af spgrgeskemaet til
Index Danmark/Gallup har man ligeledes viden om segmenternes mediebrug, forbrug og adfeerd
pa en lang raekke omrader. Laes mere om Gallup Kompas pa deres hjemmeside (Kilde: Kantar

Gallup Kompas).

Hvad angar ugebladene, er det de traditionelle segmenter, der har de hgjeste andele af ugent-
lige laesere. Blandt de traditionelle-individorienterede er der 45 %, der ugentligt laeser ugeblade,

mens der er 42 % af de traditionelle-feellesskabsorienterede.
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De traditionelle segmenters andele er dermed omkring dobbelt s store som de moderne seg-
menters andele. Henholdsvis 21 % og 22 % af de moderne-individorienterede og de moderne-

faellesskabsorienterede laeser saledes ugeblade ugentligt.

For de kgbte magasiner er det derimod de fallesskabsorienterede segmenter, der har den hg-
jeste andel af manedlige laesere. 49 % af bade de traditionelle-faellesskabsorienterede og de

moderne-feellesskabsorienterede laeser magasiner manedligt.

Endnu engang er spredningen dog ikke lige sa stor ved de kgbte magasiner, som ved ugebladene.
Der er saledes 41 % af de traditionelle-individorienterede og 42 % af de moderne-individorien-

tere, der laeser magasiner manedligt.

Figur 15: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (kabte magasiner) daekning (%) fordelt
pd segment. 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2018 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

4.3.3 Lasernes geografi
Som den eneste demografiske variabel, er andelen af bade ugebladslaesere og magasinlaesere

forholdsvis stabil pa tvaers af de forskellige regioner.

Ved ugebladene er der en anelse stgrre andel af ugentlige laesere i region Sjzelland og i Sydjyl-
land, hvor henholdsvis 35 % og 34 % laeser ugeblade ugentligt. Bade Nordjylland og Midtjylland
felger dog teet efter med 31 % og 30 %. Hovestaden har med 28 % den laveste andel ugeblads-

leesere.

Til gengaeld befinder den stgrste andel af manedlige magasinlaesere sig i Hovedstaden, hvor 48
% laeser kgbte magasiner. De gvrige regioner placerer sig til gengeaeld stort set pa samme niveau

med en andel pa mellem 42-44 %.
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Figur 16: Gennemsnitlig ugentlig (ugeblade) og manedlig (kebte magasiner) daekning (%) fordelt

pd region. 2018
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5 Metode

Analysen af magasiner og ugeblade er som udgangspunkt baseret pa de officielle laesertal, som
indsamles af Kantar Gallup i malingen Index Danmark/Gallup. | det fglgende uddybes indsam-

lingsmetoden bag Index Danmark/Gallup, samt analysens vaesentligste af- og begraensninger.

5.1 Index Danmark/Gallup

Index Danmark/Gallup er en spgrgeskemaundersggelse, der gennemfgres af Kantar Gallup for
de trykte medier og reklamebranchen. Det er primaert malgrupper og forbrugsmenstre inden
for de trykte medier, der undersgges. Sekundzert indeholder Index Danmark/Gallup i en vis ud-
straekning ogsa oplysninger om anden mediebrug, herunder internet, radio og tv. Index Dan-
mark/Gallup indeholder desuden information om danskernes forbrug, adfaerd, indkgb, kend-
skab og loyalitet over for langvarige eller kortvarige produkter/maerker samt Kantar Gallups seg-

menteringsveaerktgj, Gallup Kompas.

Index Danmark/Gallup blev i sin nuvaerende form etableret i 1995. Index Danmark/Gallup maler
pa alle danskere fra 12 ar og opefter og indeholder blandt andet informationer om laesertal for
aviser og andre trykte medier. Fra og med 2017 indgar laesere af mediernes e-udgaver desuden
i leesertallene. Herudover indsamles tal for respondenternes egen vurdering af tidsforbrug pa

internettet samt sggevaner og brugen af e-handel og IT generelt.

Index Danmark/Gallup bygger pa ca. 24.000 interviews, der gennemfgres arligt enten pa et web-
baseret eller postalt skema, der afdekker omrader som demografi, geografi og forbruget af
trykte medier. | sammensatningen af Index Danmark/Gallup-universet tilstraeebes en meget hg;j
grad af repraesentativitet. Fgr interviewene inddeles Danmark i geografiske strata, som svarer
til en andel af den danske befolkning. Efter interviewene vejes de indsamlede data pa geografi,
kgn, alder og antal personer i husstanden, sa interviewene er repraesentative for den danske

befolkning.

Til at beregne laesertallene i Index Danmark/Gallup anvendes en kombination af to forskellige
mader at male laesning pa: frekvenstal og periodetal. Kriteriet for laeserkontakt er minimum to
minutters sanseposition, hvor sanseposition i praksis angiver, om respondenten har laest eller
set i det pageeldende medie mindst 2 minutter. Frekvenstallene baserer sig pa spgrgsmal om,
hvor ofte man selv vurderer, at man laeser den givne udgivelse. Periodetal er baseret pa spgrgs-
mal om laeserkontakt set i forhold til bladets udgivelsesfrekvens. De to typer tal giver tilsammen

leesertallet.

Leesertal siger overordnet noget om hyppighed og daekning, altsd hvor ofte respondenter er i
kontakt med det pagaldende medie. Tallene siger derimod ikke noget om, hvor meget af den
enkelte udgave af et trykt medie, der laeses, i hvilken kontekst det laeses, eller hvor grundig

denne laesning er.
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Det er Ikke alle, der er fuldt bevidste om, hvor mange trykte medier de konsumerer, og hvor ofte
de gor det. Laesertallene er derfor i et vist omfang praeget af selvopfattede vaner og/eller gnsker
om prestige (kulturel positionering). Dette betyder, at de beskrevne laesertal i en vis grad er en
maling af respondenternes selvopfattede medieforbrug. Der er dog ikke ngdvendigvis nogen

vaesentlig forskel pa det reelle medieforbrug og det selvopfattede medieforbrug.

Derudover er det ikke alle brugere, der gnsker at deltage i denne slags undersggelser. For nogle
af de befolkningsgrupper, der er svaere at rekruttere, vejes data en smule op for at gge deres
tyngde i det samlede billede, sa den modsvarer deres tyngde ude i befolkningen. Der kan laeses
mere om de anvendte metoder i Rapportering om mediernes udvikling i Danmark i metodeaf-

snittet pa hjemmesiden.

5.2 Af- og begrensninger

Formalet med analysen er at undersgge danskernes brug af magasiner og ugeblade. Isser maga-
sinerne er imidlertid et begreb, der deekker over meget forskelligartede udgivelser. Derfor er der
en raekke af- og begransninger, som er vigtige at vaere opmaerksom pa i forbindelse med analy-

sen.

Overordnet set undersgger analysen periodiske udgivelser, som udkommer med en fast udgi-
velsesfrekvens, og som ikke er deciderede nyheds- og aktualitetsmedier. Derfor medtages en-
keltstaende udgivelser, samt dagblade og ugeaviser ikke i analysen. Dagblade og ugeaviser be-

handles derimod i kapitlet om Skrevne nyhedsmedier. Samtidig er det vaesentligt at veere op-

maerksom pa, at dagbladenes magasinlignende udgivelser heller ikke medtages i analysen, da
disse udkommer som en del af selve dagbladet. Det betyder eksempelvis, at Bgrsens magasin
Pleasure ikke er en del af analysen. Til gengeeld indgar Bgrsens magasin Penge & Privatgkonomi,

da det er en selvstaendig udgivelse.

Derudover er det desuden vigtigt at veere opmaerksom pa, at udgivelserne i analysen langt fra
er udtgmmende for markedet. Det skyldes, at det kun er et udsnit af udgivelserne, der er en del
af malingerne i Index Danmark/Gallup. Eksempelvis bliver hverken Forbrugerradet Teenks med-
lemsmagasin eller Fagbladet 3F malt i Index Danmark/Gallup i 2018. Analysen giver dermed ikke
et samlet billede af markedet, men kan i stedet bruges som en indikation p3, hvordan det star
til for ugebladene og magasinerne. Derfor skal sammenligninger pa tveers af de forskellige udgi-
velsestyper ligeledes laves med et vist forbehold, da der er forskel pa, hvor godt de forskellige

typer er repraesenteret i malingen.

Udgivelserne kan generelt set inddeles i tre forskellige hovedtyper, som til dels afhaenger af de-
res udgivelsesfrekvens og til dels af deres malgruppe. Typerne kan endvidere opdeles i en raekke

undertyper, som afhaenger af deres indhold og afsendere.
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Tabel 2: Oversigt over udgivelsestyperne

Inddelinger Beskrivelser

Ugeblade

Kommercielle
magasiner

Ugebladene er isaer karakteriseret ved deres udgivelsesfrekvens. Ugebla-
dene er ugentlige udgivelser, som ikke er ugeaviser, da de ikke har samme
fokus pa nyheds- og aktualitetsstof. Ugeblade er eksempelvis Femina,

Hjemmet og Se og Hegr.
Ugeblade kan opdeles i undertyper, som afhanger af deres indhold:

¢ Billedugeblade, der primaert byder pa stof om de kendte fra medier og
kongehuset. | denne kategori indgar ogsa tv-bladet 7 TV dage, der for-
uden en stor tv-guide bestar af indhold om de kendte. Eksempelvis Bil-
led Bladet og Her & Nu.

o Familieugeblade, der primeert koncentrerer sig om det hjemlige, med
praktiske rad, madopskrifter, brevkasser, reportager og interviews. Ek-
sempelvis Hiemmet og Familie Journalen

e Kvindeugeblade, der beskzftiger sig med mode og varer til kroppen,
boligen og kulturen. Eksempelvis Femina og ALT for damerne.

e Bgrn- & ungeugeblade, dekker i denne sammenhang kun over Anders

And & Co., som er et tegneserieugeblad.

De kommercielle magasiner er kendetegnet ved, at de udkommer sjzeld-
nere end ugentligt, ligesom deres malgruppe ikke er afgreenset af tilhgrs-
forhold til bestemte foreninger, organisationer eller brancher. Kommerci-
elle magasiner er dermed primaert malrettet almindelige forbrugere. Der-
udover har de ikke samme fokus pa aktualitet, som dagblade og ugeavi-

serne.

De kommercielle magasinerne kan endvidere opdeles i underkategorier,
som afhaenger af deres afsendere:

e Kgbte magasiner, som udgives af traditionelle bladhuse sasom Egmont
Publishing, Bonnier Publications og Aller Media. Kaldes ogsa ofte for
manedsmagasiner og kan kgbes i Igssalg eller abonnement. Eksempel-
vis Euroman, Vi Unge og Aktiv Traening.

e Kunde- og gratismagasiner, som udgives af virksomheder, der ikke er
medievirksomheder. Det kan eksempelvis vaere DSB, der udgiver ma-
gasinet Ud & Se eller Nettos gratismagasin LIME. Idényt, som udgives
af Bonnier Publications, indgar ligeledes i denne kategori, da det er et

husstandsomdelt gratismagasin.
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Medlems- Medlemsmagasinerne er primaert karakteriseret ved deres malgruppe,
magasiner idet de har et mere afgraenset publikum end de gvrige to typer. Medlems-
magasinerne er dermed rettet mod medlemmer af forskellige forenin-

ger/organisationer eller af bestemte brancher.

Medlemsmagasinerne kan ligeledes opdeles i tre undertper, som haenger

sammen med deres afsendere:

o Fagforeningsblade, som udgives af de forskellige fagforeninger til deres
medlemmer. Eksempelvis Bgrn & Unge fra BUPL eller djgfBladet fra
Djof.

e Forenings- og organisationsblade, som udgives til medlemmer af en be-
stemt forening/organisation, som ikke er en fagforening. Eksempelvis
LedSager fra Gigtforeningen og Natur & Miljg fra Danmarks Naturfred-
ningsforening.

¢ Branchespecifikke blade, som er henvendt til virksomheder og profes-
sionelle i bestemte brancher. De branchespecifikke blade udgives af
professionelle medievirksomheder, sdsom Nordiske Medier og FBG

Medier. Eksempelvis Maskinbladet og Transportmagasinet.

Da det er fgrste gang, analysen af magasiner og ugeblade indgar i Slots- og Kulturstyrelsens Rap-
portering om mediernes udvikling i Danmark, samt af hensyn til analysens omfang, afgraenses
den til kun at behandle to af udgivelsestyperne i dybden (ugeblade og kgbte magasiner). Denne
afgraensning skyldes, at det er ugebladene og de kgbte magasiner, der er bedst repraesenteret i
Index Danmark/Gallup, idet samtlige ugeblade og langt de fleste af de kgbte magasiner er en del

af malingen.

Da analysen behandler nogle forholdsvist forskelligartede udgivelser, er det vaesentligt at be-
meerke, at de ligeledes har forskellige udgivelsesfrekvenser. Nar laesertallene for de forskellige
udgivelser angives i analysen, er de derfor et udtryk for, hvor mange leesere der gennemsnitligt
er til én enkelt udgave, uafhangigt af udgivelsesfrekvensen. Laesertallene tager derfor ikke
hgjde for, at ugebladene eksempelvis udkommer langt flere gange i Igbet af et ar end de forskel-
lige magasiner. Dermed er laesertallene ikke et udtryk for, hvor mange laesere udgivelserne ak-
kumulerer hen over en bestemt periode. Nar udgivelserne samles i de forskellige overordnede
typer, er lzesertallet dog et akkumuleret tal for, hvor mange lzesere den givne udgivelsestype
samlet set er i kontakt med efter én udgave af hver af udgivelserne. Selvom en laeser er i kontakt
med flere forskellige af udgivelserne, vil denne her kun teelle med én enkelt gang. Dermed fjer-

nes dobbeltdaekningen, nar udgivelserne undersgges pa et overordnet plan.

For ugebladene svarer laesertallet imidlertid til deres gennemsnitlige ugentlige antal lzesere,

mens det for de kgbte magasiner samlet set nogenlunde svarer til det gennemsnitlige antal ma-
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nedlige laesere. Det er dog ikke alle de kgbte magasiner, der udkommer manedligt; nogle ud-
kommer oftere, mens andre udkommer sjeldnere. Laesertallene for de enkelte kpbte magasiner
svarer derfor ikke ngdvendigvis til det gennemsnitlige antal manedlige laesere, men er derimod
blot et udtryk for, hvor mange der gennemsnitligt laseser én udgave af udgivelsen. Nar de kgbte
magasiner behandles samlet i afsnit ”4.3 Hvem laeser kgbte magasiner?”, anvendes betegnelsen
gennemsnitlige manedlige leesere imidlertid. Det skyldes, at det gennemsnitlige antal udgaver
for de kgbte magasiner, der er med i analysen, er 12 udgaver, hvilket svarer til, at de gennem-

snitligt udkommer en gang om maneden.

Da det netop er fgrste gang, Slots- og Kulturstyrelsen udarbejder analysen af magasiner og uge-
blade i forbindelse med den arlige Rapportering om mediernes udvikling i Danmark, skal analy-
sen ses som et udviklingsprojekt, der givetvis kan blive udformet anderledes i den naste rap-
portering. Formalet med dette ars analyse er derfor i hgjere grad at kortlaegge markedet og
dermed give et overblik, hvorefter analysen fremadrettet kan udbygges med mere dybdegaende

analyser, samt med andre udgivelsestyper.

5.2.1 Analysens udgivelser
Der arbejdes i analysen bade pa enkeltudgivelsesniveau og med en raekke overordnede typer.

De fglgende tabeller angiver de udgivelser, der er inddraget i analysen fordelt pa udgiver og

type.

Nogle af udgivelserne var med i malingen i 2010, men er sidenhen ophgrt, hvorfor de ikke indgar
i tallene for 2017 og 2018, ligesom nogle fgrst er kommet til efter 2010. Foruden de ophgrte
udgivelser er der desuden en raekke udgivelser, som er udgéet af Index Danmark/Gallup, men
som fortsat eksisterer. Disse er ikke medtaget i analysen, da de ville skabe et misvisende billede

af udviklingen.

Tabel 3: Oversigt over ugeblade fra 2010 til 2018

Enkeltmedier i gruppen (laesertal 2010-2018)

1 EGOTE B[S  Aller Media Billed Bladet, Se og Hgr, 7 TV dage, Kig Ind (ophgrt)
Egmont Publishing  Her og Nu

ETOITEEGIER M Aller Media Familie Journalen, Ude og Hiemme

Egmont Publishing = Hjemmet

[(THGETEEGIEGEN  Aller Media Femina, Sendag
Egmont Publishing  ALT for damerne, Hendes Verden

ST G-I -0 Aller Media

ugeblade

Egmont Publishing = Anders And & Co.
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Tabel 4: Oversigt over de kommercielle magasiner fra 2010 til 2018

Enkeltmedier i gruppen (leesertal 2010-2018)

(LN EEEHLTTM | Bonnier Publicati-  Aktiv Traening, Bil Magasinet, Bo Bedre, Bolig Ma-

ons gasinet, Costume, digitalfoto, Ggr Det Selv, Histo-
rie, | Form, lllustreret Videnskab, Komputer for
Alle, M! (ophgrt), Magasinet Liv, National Geogra-
phic Danmark, Vmax (ophgrt), Woman (ophgrt)

Aller Media Alt om Haven, Antik & Auktion, Bazar (ophgrt),
Elle, Isabellas, Mad!, Mad & Bolig, Modemagasinet
IN, Psykologi, Royal, Spis Bedre, Tidens Kvinder
(ophgrt), Vi Unge, Vi Unge Story (ophgrt)

Egmont Publishing Basserne, BoliglLiv, Euroman, Eurowoman, Fit Li-
ving, Gastro, Goal, Gravid (ophgrt), Hjemmets
Bedste MAD, Jumbobog, RUM Interigr Design, Si-
rene (ophgrt), Vi Foraeldre (ophgrt), Vores Bgrn,
Vores Bgrn — Junior (ophgrt)

@vrige Auto Bild Bilen (ophgrt), Helse, Mad & Venner (op-
hgrt), Penge & Privatgkonomi, Smag & Behag (op-
hgrt), Vi med Hund (ophgrt)

Kunde- og Medie-virksomhe- Bgrn & Fritid, Idényt, VoresVilla (ophgrt)

gratismagasiner [

Ikke-medie-virk- Audi Magazine, BMW Magasin (ophgrt), Chili (op-
somheder hert), Frikvarter (ophgrt), kino.dk (ophgrt), Kulgr,
LIME, Magasinet Mor (ophgrt), Sken
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Tabel 5: Oversigt over medlemsmagasiner fra 2010-2018

Enkeltmedier i gruppen (leesertal 2010-2018)

GEIS GRS JET S Born & Unge, djgfBladet, Fagbladet FOA, Finans, Folkeskolen, HK Kom-
munalbladet, InBusiness (ophgrt), Magisterbladet, Manedsmagasinet

Undervisere, Sygeplejersken, Ugeskrift for laeger

Forenings-og AstmaAllergi Bladet, Beboerbladet, Dansk Golf, Dansk Handelsblad, DI
£ EENNGH JEGEN Business, Golfavisen, Haven, Hus Forbi, Idraetsliv, Jeeger — Jagt, Vildt &
Natur fra Danmarks Jeegerforbund, LedSager, Motor, Markedsfgring,
Sejler (ophgrt), Zldre Sagen

Brancheblade Dagens Medicin, Erhverv-Danmark, Jern og Maskin INDUSTRIEN, Kom-
munen, Land & Liv (ophgrt), Maskinbladet, Mester Tidende, Motor-

magasinet, Transportmagasinet
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6 Brug af data og resultater
Alle rettigheder til de anvendte data tilhgrer original-kilderne/dataleverandgrerne.

Ved enhver brug af data skal originalkilden (f. eks. Gallup/Index Danmark (og base), Danmarks
Statistik (og tabel) el. lign.) samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling
i Danmark 2019 oplyses. Videresalg eller anden kommerciel udnyttelse/anvendelse af data er

ikke tilladt i nogen form.
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