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Influencer-bureauers omsatningsvaekst aftager

Influencer-markedsfgring er pa fa ar blevet
en vasentlig og meget omtalt del af det
danske annoncemarked.

Nar danske influencere medvirker i mar-
kedsfgringskampagner sker det typisk via
sakaldte influencer-bureauer, der har in-
fluencer-markedsfgring som speciale.

Omsaetningen blandt 18 sadanne virksom-
heder, som formentlig udggr de stgrste
selvsteendige influencer-bureauer i Dan-
mark, er vokset i flere ar (Figur 1) og run-
dede en arlig omsatning pa 100 mio. kr. i
Igbet af 2018.

Omsatningen stiger stadig, men vaeksten
er aftagende. Saledes voksede virksomhe-
dernes omsatning med 5 mio. kr. i det se-
neste lgbende ar, det vil sige fra tredje
kvartal 2018 til andet kvartal 2019. | den
forudgdende periode fra tredje kvartal
2017 til andet kvartal 2018 var vaeksten pa
43 mio. kr. vaesentlig hgjere.

Omsaetning

Figur 1: Arlig (fire lsbende kvartaler akkumuleret) omsaetning for virksomheder,

der primeert arbejder med influencer-markedsfgring, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, ud fra Slots- og Kulturstyrelsens population pa baggrund af hgringer blandt influencer-bureauer.

| alt 18 virksomheder medvirker i den analyserede periode: Bloggers Delight, Gonzo Media, Splay One, WeAreCube Denmark, Buz-
zanova, IAM-Marketing, Social Works, Social Zoo, YoHype, Nylon Studio, Bloggers Point/The Only One, Confetti, Hippo, BASH Agency,
United Screens Danmark, Unique Social, Loggershut og Momster.



Influencer-markedsfgring, der ikke varetages af de analyserede influencer-bureauer,
finder ogsa sted hos andre aktgrer:

® Virksomheder, der primaert beskaftiger sig med andre aktiviteter (for eksempel
virksomheden Doceye Digital, der i Rasmus Brohave har en af de influencere
med flest fglgere i Danmark, og bureauet Hjaltelin Stahl).

® Selvstaendige influencere (for eksempel tv-vaertinde, blogger og skuespiller Chri-
stiane Schaumburg-Mdiller).

® Formentlig mindre influencer-bureauer, der ikke er blevet identificeret til virk-
somhedspopulationen bag denne analyse.

Alligevel er alene influencer-bureauernes omsaetning stadig stgrre end eksempelvis
annonceomsatningen i biografer (93 mio. kr. i 2018), men dog noget mindre end
radiokanalernes (409 mio. kr. i 2018).

Selvom vaeksten er aftagende er den samtidig bemaerkelsesvaerdig set i lyset af et
dansk annoncemarked, hvor mange af de traditionelle mediers samlede annonce-
omsaetning star stille eller falder.!

Beskaeftigelse

De senere ars ggede omsaetning har medvirket til en vaesentlig hgjere beskaeftigelse
blandt de 18 analyserede virksomheder (Figur 2). Saledes er antallet af arsvaerk tre-
doblet fra 37i 1. kvartal 2016 til 111 arsvaerk i 2. kvartal 2019. Samtidig er beskaefti-
gelsen - med 35 flere arsveerk - vokset markant i det seneste Igbende ar, hvilket star
i kontrast til den mere begraensede omsaetningsvaekst.

Mulige arsager til den forskelligartede udvikling i omsaetningen og arsvaerkene kan
veere, at virksomhederne har ansat flere i forventning om en fortsat gget omsaetning
fremover og/eller, at omsaetningen ikke er steget s meget som ventet.

Figur 2: Arsveerk hos virksomheder, der primaert arbejder med influencer-markedsfo-
ring
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Kilde: Danmarks Statistik, ud fra Slots- og Kulturstyrelsens population pa baggrund af hgringer blandt influencer-bureauer.

| alt 18 virksomheder medvirker i den analyserede periode: Bloggers Delight, Gonzo Media, Splay One, WeAreCube Denmark, Buz-
zanova, IAM-Marketing, Social Works, Social Zoo, YoHype, Nylon Studio, Bloggers Point/The Only One, Confetti, Hippo, BASH Agency,
United Screens Danmark, Unique Social, Loggershut og Momster.
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De enkelte virksomheder

Denne analyse opggr influencer-bureauernes samlede omsatning pa baggrund af
akkumulerede data fra Danmarks Statistik, hvori ingen af virksomhederne optraeder
enkeltvis. Og da ingen af virksomhederne i analysen oplyser omsatningen i deres
regnskaber, er det dermed ikke muligt at opggre, hvilken af de 18 aktgrer, der er den
stgrste malt pa omsaetning.

Tabel 1 viser imidlertid virksomhedernes senest oplyste bruttofortjeneste (omsaet-
ningen fratrukket direkte omkostninger). Opgjort pa denne made er Bloggers De-
light, Splay One og Social Works de tre stgrste aktgrer.

Tabel 1: Bruttofortjeneste og resultat efter skat for de 18 medvirkende virksomhe-
der i analysen, mio. kr., 2018 eller seneste regnskabsperiode *

Virksomhed (regnskabsperiode) Bruttofortjene- Resultat efter skat
ste

Bloggers Delight (okt. 18 - sep. 19) 10,5 1,5
Splay One 5,5 -2,1
Social Works (jul. 18 - jun. 19) 4,0 0,7
WeAreCube Denmark 3,6 0,2
Gonzo Media 3,0 -2,8
Buzzanova (jul. 18 - jun. 19) 2,6 0,1
Social Zoo 2,0 0,9
Hippo** (aug. 17 — dec. 18) 1,2 0,6
IAM-Marketing (jul. 18 — jun. 19) 1,1 -0,2
BASH Agency 0,6 0,1
Nylon Studio 0,1 0,0
YoHype 0,0 0,0
Loggershut -0,2 -0,2
Bloggers Point/The Only One*** Ikke muligt Ikke muligt
Confetti CPH*** Ikke muligt Ikke muligt
United Screens Danmark*** Ikke muligt Ikke muligt
Unique Social*** Ikke muligt Ikke muligt
Momster*** Ikke muligt Ikke muligt

Kilde: Regnskaber ud fra Slots- og Kulturstyrelsens population baseret pa baggrund af hgringer blandt influencer-bureauer.

* Der er anvendt de senest offentliggjorte regnskaber for virksomhederne pr. 29. januar 2020.

** Nu en del af WeAreCube Denmark

***Regnskabsdata er ikke tilgaengelige da virksomhederne er nyetablerede eller af en virksomhedstype, der ikke offentligggr regnska-
ber.
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Om undersggelsen

Undersggelsen er lavet pa baggrund af en population af virksomheder, der er blevet
identificeret i en hgring blandt flere af branchens vaesentligste aktgrer i 2017/2018
ogigeni2019, samt skrivebords-research. De enkelte virksomheder er efterfglgende
blevet gennemgaet for relevans. Denne liste er derudover blevet krydstjekket med
en lignende liste, som DR udarbejdede i 2018". Manglen pa en egentlig og uvildig
opggrelse over branchen betyder dog, at enkelte virksomheder muligvis ikke er in-
kluderet.

Bemaerk at omsaetningstallene i denne analyse er justeret marginalt i forhold til en
tidligere udgave af analysen idet enkelte yderligere virksomheder medvirker. Juste-
ringen har ingen betydning for analysens konklusioner.

Virksomhedspopulationen er efterfglgende blevet sendt til Danmarks Statistik, som
har tilvejebragt data om omszetningen (sarkgrsler gennem statistikken “Firmaernes
kob og salg”) og antallet af arsvaerk (saerkgrsler gennem statistikken ”Beskaeftigelse
for Ignmodtagere”).

Kommentarer eller input til virksomhedspopulationen/-udvaelgelsen kan indsendes
til “"Rapportering om mediernes udvikling” pa medieudviklingen@slks.dk.

Til beskrivelsen af “Hvad er influencere” er anvendt fglgende kilder:

® Harvard Business Review:
https://hbr.org/2013/08/yes-marketers-you-should-pay

® Harvard Business Review:
https://hbr.org/2018/09/to-grow-your-business-abroad-partner-with-local-in-

fluencers

® Danmarks Radio:
https://www.dr.dk/nyheder/viden/nysgerrig/hvad-i-alverden-er-influencers

" Det Danske Reklamemarked 2018 af IRM og analysen Annonceomsatning, Rapportering om mediernes
udvikling, Slots- og Kulturstyrelsen, 2019
i https://www.dr.dk/nyheder/indland/de-unge-stjerner-er-blevet-big-business
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