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SLOTS- 06 KULTURSTYRELSEN

Den totale radiolytning fordelt pa platform (%) - 2015

EFM
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H Kabel

Ukendt platform

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Den totale radiolytning fordelt pa platform (%) - 2009-2015

FM

DAB

NET

Kabel

Ukendt platform

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Den totale radiolytning af DRs kanaler fordelt pa platform (%) - 2012-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

2013 2014 2015

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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SLOTS- 06 KULTURSTYRELSEN

Den totale radiolytning af DRs kanaler fordelt pa platform (%) - 2012-2015

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter - 2008-2015 o
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen * Ved afrunding er forskellen i lyttetid mellem 2014 og 2015 4 minutter
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter — 2008-2015

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

* Ved afrunding er forskellen i lyttetid mellem 2014 og 2015 4 minutter

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa kgn - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover



&

:\III,EEH:E:(NES UDVIKLING 2016 < :_1_4:31 =

MINISTERIET

SLOTS- 06 KULTURSTYRELSEN

Gennemsnitlig lyttetid i minutter fordelt pa kgn — 2008-2015

Alle
Mand
Kvinde

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa alder - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa alder - 2008-2015

Alle

12-18 ar

19-34 ar

35-54 ar

55-69 ar

70 ar og derover

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa segment - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa segment - 2014-2015

Moderne-individorienterende
Traditionelle-individorienterende
Traditionelle-felleskabsorient
Moderne-felleskabsorienterende

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa regioner - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa regioner - 2018-2015
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Alle

Vest-, @st-, Sydsjzelland og Bornholm
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Hovedstadsomradet

Midtjylland

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt



MEDIERNES UDVIKLING 2016 o 1 +—3‘t
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa kgn i Nordjylland - 2012-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Bosat i region Nordjylland i alderen 12 ér og derover
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa ken i Nordjylland - 2012-2015

Mand - Region Nordjylland
Kvinde - Region Nordjylland

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Bosat i region Nordjylland i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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SLOTS- 0G KULTURSTYRELSEN

Gennemsnitligt lytterflow (%) i dagtimerne - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Gennemsnitligt lytterflow (%) i dagtimerne - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Top 10-kanalernes andel (%) af radiolytningen - 2014-2015 s
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Top 10-kanalernes andel (%) af radiolytningen - 2014-2015

2014 2015
P4 Total 37,0 35,5
P3 20,8 18,6
P1 6,7 6,3
P5 1,9 5,2
[\[0)V/ 4,2 4,2
P2 Klassisk 3,0 3,8
DR P7 Mix 2,9 3,7
Pop FM 2,5 2,6
Radio24syv 2,0 2,2
The Voice Total 1,6 1,6
Radio 100 0,8 0,9

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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P5's andel (%) af radiolytningen - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

SLOTS- 0G KULTURSTYRELSEN

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover



&

MINISTERIET

:\:E:\:E:(NES UDVIKLING 2016 < \_._l_i_—;'t bz

SLOTS- 06 KULTURSTYRELSEN

P5's andel (%) af radiolytningen - 2014-2015

P5
Januar 14 2
Februar 14 1,9
Marts 14 1,5
April 14 1,7
Maj 14 1,1
Juni 14 0,6
Juli 14 1
August 14 1,3
September 14 1,2
Oktober 14 1,8
November 14 4
December 14 4,7
Januar 15 4,8
Februar 15 5
Marts 15 4,7
April 15 4,3
Maj 15 5,1
Juni 15 4,5
Juli 15 5,6
August 15 5,7
September 15 5,3
Oktober 15 5,2
November 15 5,8
December 15 6,5

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Kanalernes andel (%) af lytningen fordelt pa alder - 2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Kanalernes andel (%) af lytningen fordelt pa alder - 2015

70 ar og derover

P4 Total 36 21 15 30 52 44
P3 19 19 38 25 9 2
P1 6 4 1 3 6 19
P5 5 1 1 1 8 14
[\[0)V/ 4 10 7 6 1 0
P2 Klassisk 4 1 1 1 5 12
@vrige 14 15 21 17 9 7

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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SLOTS- 0G KULTURSTYRELSEN

Den totale radiolytning fordelt mellem public service og kommercielle kanaler - 2008-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
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Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Den totale radiolytning fordelt mellem public service og kommercielle kanaler - 2008-2015

Public Service
Kommercielle stationer

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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SLOTS- 0G KULTURSTYRELSEN

Zndringer i kanalernes lyttetid (minutter) - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Zndringer i kanalernes lyttetid (minutter) - 2014-2015

2014 2015 Difference
P5 2,2 6,3 4,0
P2 Klassisk 3,5 4,6 1,2
DR P7 Mix 3,4 4,4 1,0
P6 Beat 0,4 0,8 0,4
Radio24syv 2,3 2,7 0,4
NOVA 49 5,1 0,3
Pop FM 2,9 3,2 0,2
DR P8 Jazz 0,4 0,5 0,2
Radio 100 0,9 1,1 0,2
Radio Soft 0,5 0,5 0,1
The Voice Total 1,9 1,9 0,0
P1 7,8 7,6 -0,2
myRock Total 0,9 0,7 -0,2
P4 Total 43,0 42,8 -0,2
P3 24,2 22,4 -1,8

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Radio24syvs andel (%) af lytningen - 2011-2015

SLOTS- 0G KULTURSTYRELSEN
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Radio24syvs andel (%) af lytningen - 2011-2015

Lytterandel (%)

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dér og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.

Videresalg af data ikke tilladt
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Radio24syvs ugentlige lyttere (1.000) - 2011-2015 s o s

450

403

400

350

300

250

200

150

100

50

2011 2012 2013 2014 2015

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Radio24syvs ugentlige lyttere (1.000) - 2011-2015

Lyttere pr. uge (1.000)

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Andel (%) af kennenes totale radiolytning - 2008-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Andel (%) af k@gnnenes totale radiolytning — 2008-2015

Public service-andel Mand
Public service-andel Kvinde
Kommerciel andel Mand
Kommerciel andel Kvinde

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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SLOTS- 06 KULTURSTYRELSEN

Udviklingen (%) i dagligt lyttede minutter til public service fordelt pa kgn og alder - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Udviklingen (%) i dagligt lyttede minutter til public service fordelt pa ke¢n og alder - 2014-2015

2014 2015
Mand 76,0 76,2
Alle -

Kvinde 74,8 76,8

12-29 3r Mand 58,8 55,8
Kvinde 57,4 59,7

30-49 r Mand 70,3 69,2
Kvinde 69,1 68,0

50 ar og derover M.and 84,7 86,3
Kvinde 83,1 86,4

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Andel (%) af lytning til public service fordelt pa kgn og alder - 2014-2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Udviklingen (%) i dagligt lyttede minutter til public service fordelt pa ken og alder - 2014-2015

2014 2015
Mand 76,0 76,2
Alle -

Kvinde 74,8 76,8

12-29 &r Mand 58,8 55,8
Kvinde 57,4 59,7

30-49 r Mand 70,3 69,2
Kvinde 69,1 68,0

50 ar og derover M.and 84,7 86,3
Kvinde 83,1 86,4

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Daglig og ugentlig reach (%) for public service fordelt pa alder - 2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Daglig og ugentlig reach (%) for public service fordelt pa alder - 2015

MINISTERIET

SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Daglig reach (%)

12-18 ar

Ugentlig reach (%)

19-34 ar

35-54 ar

55-69 ar

70 ar og derover

36 67
49 79
60 82
69 86
84 94

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa segment - 2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa segment - 2015

Total radio Public Service-radio Kommerciel radio
Traditionelle-individorienterende 142 96 46
Traditionelle-faelleskabsorient 132 110 22
Moderne-individorienterende 116 89 27
Moderne-felleskabsorienterende 102 91 11

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa regioner - 2015
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Kilde: TNS Gallup Radio-Meter

Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover
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Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter fordelt pa regioner - 2015

Total radio Public Service-radio Kommerciel radio
Vest-, @st-, Sydsjaelland og Bornholm 138 108 30
Nordjylland 130 86 44
Syddanmark 125 99 26
Hovedstadsomradet 115 98 18
Midtjylland 108 72 36

Kilde: TNS Gallup Radio-Meter
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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Public service-kanalernes andel (%) af lytningen - 2008-2015
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Kilde: Nordicom Mediestatistik )
Tabel: "Public Service radio audience shares 2005-2015 Univers: Laes om mdlgruppe mm. pd nordicom.gu.se
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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MINISTERIET
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Public service-kanalernes andel (%) af lytningen - 2005-2015
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Kilde: Nordicom Mediestatistik

Tabel: "Public Service radio audience shares 2005-2015
Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Univers: Lzes om madlgruppe mm. pd nordicom.gu.se

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt
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SLOTS- 00 KULTURSTYRELSEN

Medier i gruppen

Kanalgruppe Inkluderer bade eksisterende og udgaede kanaler, der ikke laengere males og/eller sender, men har sendt tidligere ar.

P1, P2 Klassisk, P3, P4 Total, P5, P6 Beat, DR P7 Mix, DR P8 Jazz, DR Mama, DR Ramasjang Radio, DR Nyheder, DR Allegro, DR
Public service-kanaler Barometer, DR Boogieradio, DR Coco, DR Country, DR Evergreen, DR Folk, DR Hip Hop, DR Hit, DR Jazz, DR MGP, DR Modern
Rock, DR New Jazz Net, DR Oline, DR P5000, DR politik, DR pop DK, DR Rock, DR R&B, DR Soft, DR Spillemand, DR Unga

Bunga, DR World, DR Dansktop, DR Klassisk, Radio24syv
Radio 100, myRock, Radio Soft, Radio Klassisk, NOVA, The Voice , Pop FM, KLUBBEN, go!FM, Radio City, Radio 2, TV 2 Radio,

Anden kommerciel lytning

Ikke-public service-kanaler

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt



	Radio Figur 1 2016
	RADIO Figur 1 2016
	Figur 1

	Radio Figur 1 2016
	Tabel


	Radio Figur 2 2016
	RADIO Figur 2 2016
	Figur 2

	Radio Figur 2 2016
	Tabel


	Radio Figur 3 2016
	RADIO Figur 3 2016
	Figur 3

	Radio Figur 3 2016
	Tabel


	Radio Figur 4 2016
	RADIO Figur 4 2016
	Figur 4

	Radio Figur 4 2016
	Tabel


	Radio Figur 5 2016
	RADIO Figur 5 2016
	Figur 5

	Radio Figur 5 2016
	Tabel


	Radio Figur 6 2016
	RADIO Figur 6 2016
	Figur 6

	Radio Figur 6 2016
	Tabel


	Radio Figur 7 2016
	RADIO Figur 7 2016
	Figur 7

	Radio Figur 7 2016
	Tabel


	Radio Figur 8 2016
	RADIO Figur 8 2016
	Figur 8

	Radio Figur 8 2016
	Tabel


	Radio Figur 9 2016
	RADIO Figur 9 2016
	Figur 9

	Radio Figur 9 2016
	Tabel


	Radio Figur 10 2016
	RADIO Figur 10 2016
	Figur 10

	Radio Figur 10 2016
	Tabel


	Radio Figur 11 2016
	RADIO Figur 11 2016
	Figur 11

	Radio Figur 11 2016
	Tabel


	Radio Figur 12 2016
	RADIO Figur 12 2016
	Figur 12

	Radio Figur 12 2016
	Tabel


	Radio Figur 13 2016
	RADIO Figur 13 2016
	Figur 13

	Radio Figur 13 2016
	Tabel


	Radio Figur 14 2016
	RADIO Figur 14 2016
	Figur 14

	Radio Figur 14 2016
	Tabel


	Radio Figur 15 2016
	RADIO Figur 15 2016
	Figur 15

	Radio Figur 15 2016
	Tabel


	Radio Figur 16 2016
	RADIO Figur 16 2016
	Figur 16

	Radio Figur 16 2016
	Tabel


	Radio Figur 17 2016
	RADIO Figur 17 2016
	Figur 17

	Radio Figur 17 2016
	Tabel


	Radio Figur 18 2016
	RADIO Figur 18 2016
	Figur 18

	Radio Figur 18 2016
	Tabel


	Radio Figur 19 2016
	RADIO Figur 19 2016
	Figur 19

	Radio Figur 19 2016
	Tabel


	Radio Figur 20 2016
	RADIO Figur 20 2016
	Figur 20

	Radio Figur 20 2016
	Tabel


	Radio Figur 21 2016
	RADIO Figur 21 2016
	Figur 21

	Radio Figur 21 2016
	Tabel


	Radio Figur 22 2016
	RADIO Figur 22 2016
	Figur 22

	Radio Figur 22 2016
	Tabel


	Radio Figur 23 2016
	RADIO Figur 23 2016
	Figur 23

	Radio Figur 23 2016
	Tabel


	Metode_kanaler.pdf
	Metodetabel m logo


